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VORWORT

Die Bekanntheit und Nutzung von Connected TV sind weiterhin in der DACH-
Region auf hohem Niveau, das hat Goldbach bereits in den letzten Wellen ihrer
Studienreihe nachgewiesen. In der aktuellen siebten Auflage der Goldbach
Studie zeigt sich, dass Werbung auf dem Connected TV im Vergleich zum
Vorjahr bei den Befragten deutlich starker wahrgenommen und akzeptiert wird.

Die Ergebnisse der diesjahrigen Studie zeigen erneut, dass Connected TV eine
wichtige Rolle im Media-Mix spielt, um spezifische Zielgruppen wie z.B. Cord
Cutter, Heavy Streamer anzusprechen, die Uber andere Kandle kaum oder gar
nicht mehr zu erreichen sind. Erweiternd zu den Vorstudien wurden zum einen
die Bekanntheit der Werbeformate Connected TV Spots und Connected TV Ads
abgefragt und zum anderen die Second-Screen-Nutzung wahrend des
Connected TV-Konsums.

In der diesjéhrigen Auflage der Studienreihe widmet sich die Befragung
folgenden Themen:

- Ausstattung & Zugang

= Bekanntheit & Nutzung

= Inhalte & Motivation

-  Werbewahrnehmung & -akzeptanz

WERBUNG IM CONNECTED TV WIRD IMMER EFFEKTIVER!
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STUDIENSTECKBRIEF

7. AUSGABE DER DACH-STUDIE ZUR NUTZUNG VON CONNECTED TV

BEFRAGUNGSINHALTE:

Bekanntheit, Art und Nutzung von Connected TV:

Die Teilnehmer wurden nach ihrer Vertrautheit mit Connected
TV befragt sowie dartber, welche Arten von Connected TV-
Geraten sie besitzen und wie haufig sie diese nutzen.

Besitz von internetfédhigen Fernsehgeraten:

Es wurde ermittelt, ob die Befragten Uber Fernsehgerate
verfugen, die internetfahig sind, und falls ja, welche
Funktionen sie nutzen.

App-Nutzung auf internetfédhigen TV-Geraten:

Die Umfrage umfasste Fragen zur Nutzung von Apps auf
internetfahigen Fernsehgeraten, einschlieBlich der
beliebtesten Anwendungen und der Haufigkeit ihrer
Verwendung.

Wahrnehmung und Beurteilung von Werbung im Bereich der
Zusatzfunktionen auf dem Connected TV:

Die Teilnehmer wurden auch nach ihrer Wahrnehmung und
Bewertung von Werbung im Zusammenhang mit den
Zusatzfunktionen von Connected TV befragt, um Einblicke in
die Effektivitat und Relevanz dieser Werbeform zu gewinnen.
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ANSCHLUSSQUOTE

VERFUGBARKEIT VON CONNECTED TV

Praktisch alle internetfahigen , @ 2 2
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TV-Gerate sind auch connected i"l'
Personen nutzen gemeinsam

Connected TV
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ZUGANG

ZUGANG ZU CONNECTED TV FUNKTIONEN

Samsung Smart TV Amazon Fire TV Cube Amazon Fire TV Stick Sony Playstation
ist weiterhin Marktfuhrer im ist die meistgenutzte ist der meistgenutzte ist die meistgenutzte
DACH-Raum Streaming-Box Streaming-Stick Spielkonsole

57% der Smart TV Nutzer*innen 44% der 16-29 Jahrigen Streaming 80% der Streaming Stick-Nutzer*innen 82% der Spielkonsolen-Nutzer*innen
haben einen Samsung Smart TV Box-Nutzer*innen nutzen den nutzen einen Amazon Fire TV Stick nutzen eine Sony Playstation

Amazon Fire TV Cube
&/ 7

"

GOLD BACH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE (n=1500)
Goldbach Germany GmbH Frage: Welchen Smart TV-Anbieter nutzen Sie?; Welchen Streaming Box-Anbieter nutzen Sie?; Welchen Streaming-Stick Anbieter nutzen Sie?; Welchen Spielkonsolen-

Anbieter nutzen Sie?



NUTZUNG O™
bei Mannern

WOCHEN- UND TAGESNUTZUNG VON CTV Detaillierte

Zielgruppen- und Haushaltsauswertungen
flr den deutschen Markt in unserem

NUTZUNG, ANTEILE IN % Wl
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GOLD BACH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE (n=1500); Frage: Kennen und nutzen Sie «Connected TV»? Das sind Fernsehgerite,
Goldbach Germany GmbH die entweder Uber zusitzliche Gerate wie Blu-ray-Player, Streaming-Boxen oder -Sticks und Spielekonsolen mit dem Internet verbunden sind, sowie Smart TVs,

die bereits Uber eine integrierte Internetfunktion verfligen. Sie bieten Zusatzfunktionen an, wie die Mdglichkeit Apps auf dem Fernsehgeréat zu nutzen, Mediatheken
von Fernsehsender, Streamingdienste wie Netflix, Internet-Games oder den Internet-Browser zu verwenden.


https://goldbach.com/de/de/advanced-tv-dach-studie

Verweildauer von CTV und

VERWEILDAUER

VERWEILDAUER ZUSATZFUNKTIONEN VS LINEARES TV PROGRAMM

VERWEILDAUER PRO TAG (HH:MM)
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GOLD BACH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE, welche die Zusatzfunktionen auf einem Connected TV nutzen (n=942, exkl. weiss nicht)
Goldbach Germany GmbH Frage: Wenn Sie an einen durchschnittlichen Tag denken, wie lange nutzen Sie in etwa diese Zusatzfunktionen auf dem Fernsehgerat und wie lange nutzen Sie im

Vergleich die linearen TV-Sender? Bitte geben Sie Ihre Antwort in Stunden und Minuten ein.



NUTZUNGSMOTIVE “aiss
ist bei der Nutzung von Apps
sehr beliebt!
NUTZUNG VON APPS AUF DEM CTV

NUTZUNGSMOTIVE APP, ZUSTIMMUNG IN %, ALLE APP-NUTZER

Dank den Apps habe ich eine viel grossere Inhaltsauswahl und ich

o,
komme zu Inhalten, die ich im normalen TV nicht sehen kann. 1%
Dank den Apps bin ich zeitlich viel flexibler.
Dank den Apps kann ich mein eigenes TV-Programm zusammenstellen
und viel gezielter fern schauen.
Die Apps ermdglichen mir beste Entspannung.
Dank den Apps auf dem Smart TV brauche ich weniger zusétzliche
Gerate (wie z.B. Tablet, Laptop, Smartphone, Receiver, Stick).
Dank den Apps kann ich mich viel besser informieren.
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m trifft ganz genau/eher zu
GOLD BACH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE, welche Apps auf dem internetfahigen Fernsehgerét nutzen (n=890)
Goldbach Germany GmbH Frage: Warum nutzen Sie Apps auf Ihrem internetfihigen Fernsehgerat? Geben Sie bitte an, inwiefern Sie folgenden Aussagen zustimmen. («trifft ganz genau zu» /

«trifft eher zu»)



WERBUNG IN APPS

WERBEFINANZIERTE VS. KOSTENPFLICHTIGE APPS
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WERBEAKZEPTANZ

MEHR ALS HALFTE DER NUTZER*INNEN FINDEN WERBUNG IN ORDNUNG

ZUSTIMMUNG ,WERBUNG IN DEN ZUSATZFUNKTIONEN DES CONNECTED TV IST ..." IN %

...vollkommen in Ordnung
...nutzlich

...hilfreich

...informativ

...unterhaltsam
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41%
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41%
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Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE, welche die Zusatzfunktionen auf einem Connected TV nutzen (n=942)
Frage: Inwieweit stimmen Sie folgenden Statements beziiglich Werbung in den Zusatzfunktionen Ihres internetfahigen Fernsehgerates zu? («trifft ganz genau zu»
| «trifft eher zu»)

*Alle Veranderungen zu den Vorjahren werden hier und ff. in Prozent Punkten angegeben

Akzeptanz steigt auf 58%



I t I z Werbung im cTv fihrt zu
W E B E E L EV A N 2 Aktionen bei Nutzer*innen
39% DER NUTZER*INNEN ERINNERN SICH AN DIE WERBUNG |

ZUSTIMMUNG ,WERBUNG IN DEN ZUSATZFUNKTIONEN DES CONNECTED TV IST ..." IN %

...erinnern — 39%

..relevant [ 37%
...weiter informiere |GG 37%
...mit Bekannten austausche |G 36%

...aufmerksam anschauen [N 34%

...Produkte kaufe — 32%
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GOLD BACH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2024, Basis: alle Befragte 16-69j. in DE, welche die Zusatzfunktionen auf einem Connected TV nutzen (n=942)
Goldbach Germany GmbH Frage: Inwieweit stimmen Sie folgenden Statements beziiglich Werbung in den Zusatzfunktionen Ihres internetfihigen Fernsehgerates zu? («trifft ganz genau zu»
| «trifft eher zu»)



CTV SPOTS&CTVADS ¥

WAHRNEHMUNG DER CONNECTED TV SPOTS UND CONNECTED TV ADS
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GOLDBACH
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ONE-TO-MANY: @ 2,2 PERSONEN NUTZEN GEMEINSAM
CONNECTED TV

STABILE NUTZUNG: 58% NUTZENCTV WOCHENTLICH,
31% SOGAR TAGLICH

CTV HAT SICH FEST IN DER MEDIENNUTZUNG
ETABLIERT: VERWEILDAUER FAST GLEICHAUF MIT
LINEAR TV

KOSTENLOSE INHALTE BEVORZUGT: 2/3 WURDEN
WERBUNG IN KAUF NEHMEN

GROSSES POTENTIAL FUR WERBETREIBENDE: WERBUNG
IMCTV WIRD IMMER EFFEKTIVER
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https://www.xing.com/pages/goldbachgermanygmbh
https://www.linkedin.com/company/goldbach-germany-gmbh/
https://www.facebook.com/GoldbachDE

